PAZARLAMA ANALITiGi VAKA CALISMASI - UNLU & Co

UNLU SIGNAL

Yapay Zeka Destekli Pazarlama Analitigi, Dijital Performans
ve Rakip Istihbarati

UNLU & Co'nun mevcut dijital iletisim faaliyetlerini daha sistematik icgériilere ve
Olcllebilir kararlara donustirmek icin tamamlayici bir analitik katman onerisi.

Hazirlayan: Emre Yiicesoy

Pazarlama Uzun Dénem Stajyer Adayi - Bagimsiz ¢alisma

Surum: Kasim 2026 - Kamuya aclk kaynaklara dayanir

Bu calisma UNLU & Co tarafindan talep edilmemis, onaylanmamustir; sirketin ic verilerine erisim
yoktur.
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Yonetici ozeti

UNLU & Co, finansal okuryazarlik ve uzmanlik paylasimini uzun siiredir dijital kanallarda siirdiiren
bir kurum. Asll firsat daha fazla igcerik Uretmek dedil; Uretilen icerigin hangi kitleyi, hangi is sonucuna
ne olclde tasidigini ortak bir 6lcim cercevesinde gorebilmek.

2017 393.240 17 / 12 bin

UNLU THE CLUB YouTube kanalinin yayina UNLU THE CLUB video iceriklerinin toplam  Piapiri'nin 2024'te etkinlik diizenledigi
basladigi yil DOGRULANMIS izlenmesi, 2023 Faaliyet Raporu Universite / ulastigi 6grenci
DOGRULANMIS DOGRULANMIS

Ne gozlemledik?

* Giiclii icerik varliklari mevcut. UNLU THE CLUB (2017'den beri, 2022'de Stevie ve Globee &diilleri), UNLU Menkul
arastirma biltenleri, Piapiri'nin kampus etkinlikleri ve Kadin Teknoloji Girisimcileri Akademisi farkli kitlelere hitap
eden, birbirinden bagimsiz buyumus varliklar.

e Kurumsal site bir "kurumsal vitrin" olarak kurgulanmis. Ana meni Hakkimizda, Faaliyet Alanlari, Kariyer,
Sirdiriilebilirlik, Yatirimet iliskileri ve Basin Odasi'ndan olusuyor; arastirma ve egitim iceriklerine ayrilmis bir {ist
seviye "icgorli" merkezi ana meniide gézlenmedi KAMU GOZLEMi .

e Rakipler icerigi dagitim ve hesap iliskisine daha dogrudan bagliyor. Gedik Yatirim bazi arastirma trtnlerini e-

bilten aboneligine baglyor; PhillipCapital guinlik bultenlerini finans haber sitelerinde diizenli olarak yeniden
yayimlatiyor KAMU GOZLEMi .

Ne oneriyoruz?

UNLU SIGNAL: dért modiillli, diisiik kodlu bir analitik katman. (1) Kanallari tek veri modelinde birlestiren performans
paneli, (2) kamuya acik rakip iceriklerini izleyen bir yapay zeka ajani, (3) icerik siniflandirma ve yeniden kullanim
asistani, (4) insan onayli haftalik otomatik rapor. Buna, igerigi e-bilten ve iletisim talebine baglayan "Erisimden
iliskiye" dlciim yaklasimi eslik ediyor. Onerinin tamami 30 giinliik bir prototip ve pilot olarak tasarlandi; iiretim
olgeginde bir sistem iddiasI tagimiyor.

Bu raporda kullanilan etiketler

DOGRULANMIS sirket yayininda dogrulanan veri KAMU GOZLEMi kamuya acik sayfada goriilen uygulama  YORUM
analitik degerlendirme  VARSAYIM test edilmesi gereken stratejik varsayim TEYIT GEREKLI bu calismada birincil
kaynaktan dogrulanamadi m ornek veri
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Sirket ve pazarlama yapisi

UNLU & Co, 1996'da istanbul'da kurulmus; yatirim bankacilidi, yatirim danismanhdi ve varlik yénetimi alanlarinda
faaliyet gOsteren bir finansal hizmetler grubu. Grup, 2024 Faaliyet Raporu'na gore Tlrkiye'deki 7 ofisine ek olarak
New York ve Londra'da faaliyet gosteriyor. Kurumsal sitede faaliyet alanlari Kurumsal Finansman, Sermaye Piyasalari,
Yatirim Hizmetleri ve Varlik Yonetimi olarak dort baslikta toplaniyor.

Varlik / birim Pazarlama acisindan rolii Kanit

Kurumsal marka (UNLU & Co)  Kurumsal itibar, yatirimei iliskileri, isveren markasi; kurumsal ve nitelikli  KAMU GOZLEMI
yatirimei kitlesi unluco.com menu yapisi

UNLU THE CLUB (YouTube) Sektor analizleri, finans gtindemi, yeni nesil Urtnler ve kadin DOGRULANMIS basin
girisimcilere yonelik gelisim icerikleri; uzman yorumuyla bilgi paylasimi  bilteni, 2023 FR

UNLU Menkul Arastirma Gunluk yurt ici / yurt disi piyasa bultenleri; SPK uyari metni ve KVKK KAMU GOZLEMI ({igiincii
aydinlatmasiyla dagitiliyor taraf rapor arsivleri

Piapiri Geng ve bireysel yatirimciya yonelik fintech; 2024'te bagimsiz sirket DOGRULANMIS
oldu, 2025'te BIST ve ABD islemlerini tek platformda birlestirecek unluco.com Tarihge, 2024
sekilde yenilendi FR

Kadin Teknoloji Girisimcileri Sosyal etki ve marka itibari; 2024-2025 dénemi mezunlari toplam 1,2 DOGRULANMIS

Akademisi milyon USD yatirim aldi unluco.com Tarihce

2024 ve 2025 faaliyet raporu pazarlama verileri

Proje talimatinda 2025 Faaliyet Raporu'ndan "2.000'in Gzerinde igerik, 40 milyonun Uzerinde sosyal medya erisimi,
11.000'in {izerinde yeni takipgi, UNLU THE CLUB kapsaminda 5,2 milyon video g&sterimi" ve 2024 raporundan "635
sosyal medya icerigi, yaklasik 4,5 milyon erisim, ~815.000 video erisimi, aylik ortalama 115 materyal" verileri
aktariimistir. Raporlarin icindekiler béliimiinde Kurumsal iletisim ve Pazarlama bashdi 2025 raporunda s. 108'de, 2024
raporunda s. 66'da yer aliyor; ancak bu ¢alismada erisilen otomatik metin ¢ikarimi bu sayfalari kapsamadigi icin
rakamlar birincil kaynaktan dogrulanamadi TEYIT GEREKLI .

Neden yillar arasi biiyiime hesaplamadik?

2024 verisi "erisim" ve "video erisimi", 2025 verisi "erisim" ve "video gosterimi" olarak ifade ediliyor. Gosterim
(impression) ayni kisiye tekrarli gésterimleri sayar, erisim (reach) tekil kisiyi; platform kapsami da (2024'te Meta, X,
LinkedIn, YouTube) 2025 icin belirtimemis. Olciim tanimi ve kapsam ayni oldugu kanitlanmadan "x kat biiyiime" ifadesi
yaniltici olur. UNLU SIGNAL'in ilk islevlerinden biri tam da bu tanimlari sabitlemek.

Organizasyonel baglam

Kamuya acik basin biiltenlerinde ilgili ydneticinin unvani "insan Kaynaklari ve Kurumsal iletisim ve Pazarlama Yonetici
Direktoru" olarak geciyor; yani iletisim ve pazarlama fonksiyonu insan kaynaklariyla ayni liderlik altinda konumlanmis
KAMU GOZLEMI . 2024 Faaliyet Raporu'nun Piapiri bélimiinde "pazarlama ve is gelistirme gibi birimlerle organizasyon
yapisinin yeniden yapilandirildig” ifadesi yer aliyor. Talimatta belirtilen Kurumsal iletisim ve Pazarlama departmaninin
2024'teki yeniden yapilanmasi ve sitenin Subat 2026'da yenilenmesi bu ¢alismada bagimsiz bir kaynaktan
dogrulanamadi TEYiT GEREKLI ; site footer'inda "© 2026" ibaresi ve ingilizce URL yapisi goriiliiyor.

YORUM Departmanin is birimlerine daha entegre destek verdigi bir modelde, ortak bir KPI s6zIigu ve kanal-Ustu
raporlama, birimlerin pazarlama katkisini ayni dille konusmasini saglar. Site yenilemesi ise 6lgiim altyapisini (GA4
olaylari, UTM, form takibi) bastan dogru kurmak i¢in dogal bir firsat penceresidir.
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Dijital pazarlama analizi

Kurumsal internet sitesi

Boyut Gozlem (kamuya acik) Pazarlama anlami ve test edilecek soru

Mimari ve navigasyon Alti ana menU: Hakkimizda, Faaliyet Alanlari, Kariyer, Kurumsal paydaslar icin net. Soru: Bireysel
Surdirilebilirlik, Yatirimer iliskileri, Basin Odasi; TR/EN dil kitle siteye geldiginde egitim/arastirma
secimi ve arama. icerigine kac tiklamada ulasiyor?

Hizmet bulunabilirligi Faaliyet alanlari alt sayfalara iyi ayrismis (or. Birlesme ve Hizmet sayfalarinda iletisim formu/CTA
Satin Alma Danismanhgi, DAHA Yatirim Danismanhgi, kullanim orani dl¢tlmeli.

Sorunlu Alacak Yonetimi).

Arastirma ve raporlar Arastirma biiltenleri UNLU Menkul markasiyla dagitiliyor; Arastirma, guvenilirligin en giicli kaniti.
kurumsal sitenin ana mentisiinde ayri bir arastirma/icgori Soru: Rapor okuyucularinin ne kadari e-
bolimu gézlenmedi. biltene veya hizmet sayfasina gegiyor?

E-bulten Sayfa altinda "Join Our Updates" abonelik formu ve ticari izinli iliski kurmanin ana araci. Form
elektronik ileti onayr metni mevcut. baslatma - gdnderme orani ve kaynak

kanal olgulmeli.

GA4 verisine erisim olmadidi igin trafik, hemen ¢ikma, dontisiim orani veya kullanici davranisi hakkinda hicbir iddiada bulunulmamistir.
Mobil kullanilabilirlik ve arama gorindrligu bu ¢alismada 6lgtilmedi; pilotta Lighthouse ve Search Console ile dlgtlmesi onerilir.
Footer'da Facebook, X, LinkedIn, YouTube ve Instagram badglantilari yer aliyor; Piapiri'nin kampus/festival temaslari Bolim 8'de ele
alinyor. Onerilen &lciim yapisi B6lim 10'dadr.

Kanal degerlendirmesi (nitel)

Kanal Gozlemlenen rol Gelistirme alani
LinkedIn Kurumsal duyurular, islem/danismanlik haberleri, 6dller, Yonetici ve analist sesini kurumsal sayfayla
isveren markasi icin dogal kanal. birlikte planlamak; carousel ile arastirma 6zeti;

takipci artisi yerine siteye tiklama ve e-bllten
kaydini ana KPI yapmak.

Instagram Gorsel marka kimligi, etkinlik, kampUs ve sosyal etki ierikleri. Finansal okuryazarlik Reels serisi; Piapiri kampts
kitlesiyle kopru; profil baglantisinda UTM'li acilis
sayfasi.

YouTube UNLU THE CLUB: uzman yorumu, sektdr analizi, giindem, kadin ~ Oynatma listesi mimarisi (egitim / piyasa /

girisimciler. girisim), aciklama baglantilarinda standart UTM,

uzun videodan dikey kesit (Shorts).

X Hizl piyasa ve kurumsal duyuru iletisimi. Yatirim tavsiyesi algisi yaratmayan, bilten ve
rapora yonlendiren kisa notlar; uyum onay akisi
zorunlu.

icerik siniflandirma cercevesi

Kamuya acik icerikler icin sayisal performans verisi bulunmadigindan asagidaki tablo niteldir; amag, UNLU SIGNAL'in
her igerigi etiketleyecedi ortak taksonomiyi tanimlamaktir.

Kategori Hedef kitle iletisim amaci Format is degeri Onerilen KPI
Finansal Geng, yeni Guven, farkindalik Reels, kisa video, Uzun vadeli kitle Kaydetme, izlenme
okuryazarlik yatirimci carousel %, e-bulten kaydi
Piyasa Bireysel yatirrmci  Uzmanlik, diizenli Bilten, video, X Aliskanlk, donus Bilten acilma/tiklama,
degerlendirmeleri temas ziyareti donls oturumu
Yatirim arastirmalari  Nitelikli, kurumsal ~ Guvenilirlik PDF rapor, LinkedIn  Musteri iliskisi Rapor indirme, hizmet
Ozeti sayfasi gecisi
Kurumsal duyurular  Yatirimci, basin Seffaflik Basin blilteni, itibar Erisim, basin
LinkedIn yansimasi
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Marka ve itibar

Girisimcilik / is
dinyasi

Yonetici / uzman

iletisimi

isveren markasi

Sosyal sorumluluk
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Rakip karsilasgtirmasi

Genis paydas

Sirket sahipleri

Profesyonel ag

Ogrenci, aday

Toplum, girigsimci

Konumlandirma

Uzman konum

Duslince liderligi

Yetenek cekme

Deger, etki

Video, gorsel

Roportaj, panel

LinkedIn, video

Reels, kampus

Hikaye, video

Bilinirlik

Kurumsal

finansman iliskisi

Glven

ise alim

itibar

Marka aramasi
(Search Console)

iletisim talebi, etkinlik
kaydi

Etkilesim orani, profil
- site

MT/staj sayfasi
ziyareti, basvuru

Erisim, basvuru sayisi

Tablo yalnizca kamuya aclk olarak gozlemlenebilen uygulamalari gosterir. Higbir kurum igin trafik,
etkilesim veya musteri performansi iddiasi yapilmamis, siralama olusturulmamistir.

Not: UNLU & Co'nun is modeli kurumsal finansman ve yatirim bankaciligi agirliklidir; karsilastirilan kurumlar ise adirlikli olarak bireysel
aracilik yapidadir. Karsilastirma pazarlama uygulamalari i¢indir, is modeli denkligi varsaymaz.

UNLU & Co

Gedik Yatirhm

Ak Yatirnm

PhillipCapital TR

Konumlanma

icerik odag

Formatlar

Finansal
egitim

Arastirma
dagitimi

Donlisiim
aksiyonu

Yenilikgilik
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Yatirim bankacihgi,
danismanlik, varlik
yonetimi; kiresel ofisler

Sektor analizi, glindem,
kadin girisimciler, egitim
(UNLU THE CLUB, Piapiri)

YouTube video, PDF
bilten, etkinlik, sosyal
medya

Piapiri kampus etkinlikleri
(2024: 17 Universite);
UNLU THE CLUB

UNLU Menkul biiltenleri:
Uglncd taraf arsivlerde de
yer aliyor

E-bilten formu, kariyer
basvurusu, iletisim

Piapiri: hazir sepetler, YZ
Onerileri

1991'den beri koklU araci
kurum; halka arz liderligi
ve genis sube agi vurgusu

Gunlik piyasa, haftanin
hisseleri, PPK ozel
yayinlari, bilango analizleri,
Yatirim 101

YouTube program
konseptleri (canl yayin),
sitede video arsivi,
rapor/bllten

"Yatirim 101" ve "Sirketlerin
Bilangco Donemleri" seri
konseptleri

Bazi raporlar igin
"gorintilemek icin biltene
abone olun" kapisi

Bilten aboneligi, hesap
acma, YouTube aboneligi

Gedik Trader; 2023'te site
yenilendi

Akbank istiraki; arastirma
derinligi ve yonetime erisim
avantajl vurgusu

Makro, sektor, hisse,
faiz/doviz/emtia; TR ve EN

Gunlik bulten, veri
dosyasi, kantitatif bulten,
strateji raporu

Gozlenen yapi arastirma
agirhkh

Arastirma sayfasinda genis
katalog

Hesap agma, islem
kanallari

Algoritmik islem imkani

Singapur merkezli grubun
2012'den beri Turkiye
operasyonu; teknoloji ve
uluslararasi borsalara
erisim

Gunluk bulten ve teknik
hisse gorinim, haftalik
teknik model portfoy

PDF bilten ve model
portfdy, haber sitelerinde
yeniden yayin

Baslangi¢ rehberi tipinde
icerik sinirl gézlendi

Foreks, Uzmanpara gibi
finans sitelerinde guinliik
yeniden yayin

Hesap agma, mobil
uygulama, TradingView
Uzerinden islem

TradingView entegrasyonu
(2024); BIST'te online
hissede sifir komisyon
(Temmuz 2026); YZ
merkezli teknoloji yatirimi
vurgusu



Ogrenilebilecek 3 uygulama

o Seri konseptleri: Gedik'in adlandirilmig, takvimli
YouTube programlari izleyicide aliskanlk yaratmaya

donuk.

e Arastirma = abonelik kapisi: Dederli icerigi e-bllten
kaydina baglamak, izinli iletisim tabani olusturur.

¢ Sendikasyon: PhillipCapital'in bultenleri haber

UNLU & Co icin 3 potansiyel firsat

o Arastirma, UNLU THE CLUB ve egitim iceriklerini tek
bir "icgoru" merkezinde toplayan site bolimd.

e Rapor ve video acllis sayfalarinda e-bilten kaydini

sitelerinde yeniden yayimlaniyor; markanin kendi

kanallari disinda gorunurluk.

3 farklilasma onerisi

¢ Sermaye piyasalari anlaticiigi: Halka arz, tahvil
ihraci, M&A sireclerinin tarafsiz egitim icerikleri;
rakiplerin hisse yorumu agirlikli iceriginden ayrisir.

o Girisimci ve kadin girisimci ekosistemi: Akademi
mezun hikayeleri ile kurumsal finansman uzmanliginin

birlesimi.

birincil donlisim olarak tanimlamak.

e Kampus ve festival temaslarint UTM/QR ile dijital
yolculuga baglamak.

icerik ile is hedefini birlestiren 3 fikir

e Sektor raporu = LinkedIn carousel - ilgili kurumsal
finansman hizmet sayfasi (iletisim formu).

o Egitim Reels'i - "Piyasa Notlar1" e-bllten acilis
sayfasi = aylik izinli bilten.

e lisveren markasi videosu > MT/staj sayfasi; basvuru

kaynagi UTM ile raporlanir.

o Kiiresel perspektif: New York ve Londra varligindan
beslenen "Turkiye'ye disaridan bakis" serisi.
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Temel bulgular ve firsatlar

Asagidaki bulgular "sorun tespiti" degil, gergek sirket verisiyle test edilmesi gereken arastirma sorularidir.

# Bulgu

1 icerik varliklari (UNLU THE CLUB,
arastirma, Piapiri, Akademi) farkli
markalar ve kanallar altinda

KAMU GOZLEMI

2 Erisim metrikleri raporlaniyor; iliski
metrikleri kamuya acik raporlarda
gérinmuyor YORUM

3 Arastirmanin site iginde belirgin bir
merkezi yok KAMU GOZLEMI

4 Olclim tanimlari yillar arasinda
degisebiliyor (erisim / gdsterim)
YORUM

5 Kampls ve festival temaslari guigli
DOGRULANMIS

6 Rakipler takvimli seri ve abonelik
kapisi kullaniyor KAMU GOZLEMI

Saygil baslangic noktasi

Neden 6nemli

Kitle bir varliktan digerine gegmezse
icerigin kiimdlatif marka degeri diser.

Finans sektoriinde deger, tekrar temas ve
izinli iletisimde olusur.

Arastirma glivenilirligin kanitidir; daginik
oldugunda 6lgiimi de daginik olur.

Tanim degisince trend okumasi yaniltici
olur.

Gelecekteki yatirimci ve yetenek kitlesine
erken temas.

Aliskanlik ve izinli iletisim, dlizenli temasin
altyapisi.

Test edilecek soru / veri

YouTube - unluco.com ydnlendirme orani
nedir? (YouTube Analytics dis trafik + GA4
kaynak/ortam)

Aylik e-bllten net abone artisi ve
abonelerin ilk temas kanali nedir?

Rapor sayfasi ziyaretcilerinin ne kadari
ikinci bir sayfaya gegiyor? (GA4 yol kesfi)

Her metrik i¢in tek tanim iceren KPI
s6zIUgu kabul edilebilir mi?

Etkinlik katiimcilarinin ka¢i 30 giin iginde
dijital bir aksiyon aliyor? (QR + UTM)

Takvimli bir seri (6r. aylik) tekil yayinlara
gore izlenme surekliligi sagliyor mu? (A/B,
8 hafta)

UNLU & Co'nun 2017'den beri siirdiirdiigii video yayinciidi, ddiillli icerik markasi ve kampiis programlari sektérde erken
ve tutarli bir yatirnmi gosteriyor. UNLU SIGNAL bu birikimin yerine gecmeyi degil, hangi icerigin hangi is sonucuna katki

sagladigini gorinir kilmayi amaclar.

UNLU SIGNAL - Pazarlama Analitigi Vaka Galismasi - Bagimsiz galisma



06
UNLU SIGNAL konsepti

Veri kaynaklari Veri katmani M1 Performans analitigi
Looker Studio paneli
GA4 - Google Ads Google Sheets /
LinkedlIn - Inst BigQuery (pilot sonrasi) L .
IEel © (] M2 Rakip istihbarati ajani insan onay1

YouTube Analytics Ortak anahtarlar: kamu icerik takibi P .

. . azarlama yum
E-bllten platformu _> tarih - kanal -

) ) R - - dagitim

Kamuya aglik rakip utm_campaign - icerik_id M3 Igerik analizi - editoryal takvim
icerikleri R siniflandirma - yeniden kullan
) KPI sézlugu
Igerik takvimi Dogrulama kurallari

M4 Haftalik rapor
otomatik taslak

Sema bir éneridir; UNLU & Co'nun mevcut altyapisina bagli oldugunu iddia etmez.

Modiil 1 — Pazarlama performans analitigi

Amag, kanallari tek 6lgiim yapisinda izlemek. Veri modeli dort olgu tablosuna dayanir: fact_channel_daily (kanal
glinltik metrikleri), fact_content (icerik bazl metrikler + taksonomi etiketleri), fact_web_event (GA4 olaylari),
fact_competitor_item (ajan ¢iktisi). Bunlari tarih, kanal, utm_campaign ve icerik_id anahtarlari birlestirir. Looker
Studio panelinde bes sayfa énerilir: Genel Bakis, Kanal Performansi, icerik Analitigi, Rakip istihbarati, YZ icgériileri.
Galisan HTML prototipi Teslimat C olarak hazirlandi (tiim sayilar m ).

Kaynak KPI'lar Baglanti

internet sitesi Oturum, etkilesimli oturum, etkilesim orani, trafik kaynagdi, acilis sayfasi Looker Studio yerel baglayici
(GA4) performansi, dontisiim orani, e-bulten aboneligi, rapor indirme

Google Ads Gosterim, tiklama, TO, TBM, dontisim orani, dontisim basina maliyet, Looker Studio yerel baglayici

kampanya performansi

LinkedIn Gosterim, etkilesim orani, tiklama, takipgi artisi, icerik performansi CSV disa aktarim veya tguncl
taraf baglayici

Instagram Erisim, etkilesim, Reels izlenme, kaydetme, profil = site Meta Graph API (yetkili hesap) /
baglayici
YouTube Gorlntlilenme, izlenme suresi, ortalama izlenme, izleyici baglligi, abone Looker Studio yerel baglayici

artisi, trafik kaynaklari

E-bilten Abone artisl, acilma, tiklanma, abonelikten ¢ikma Platform API veya CSV

Modiil 2 — Rakip istihbarati yapay zeka ajani

Belirlenen rakiplerin kamuya acik sayfalarini (RSS, arastirma sayfasi listeleri, YouTube kanal akisi) haftalik tarar; yeni
icerikleri tespit eder, 9 kategoriye ve konu etiketlerine ayirir, format dagiimini ¢ikarir, UNLU & Co icin icerik
bosluklarini énerir ve haftalik raporu insan onayina gonderir. Teslimat D'de girdi = islem = c¢ikti akisi galisan bir
simulasyonla gdsterildi.

Sinirlar

Yalnizca kamuya acik ve kullanim kosullarinin izin verdigi kaynaklar; giris gerektiren veya 6zel hesap verisi yok; icerik
kopyalanmaz, yalnizca baslik, tarih, format ve kisa 6zet saklanir; rakip "performansi" élglilmez, yalnizca yayin faaliyeti
izlenir; dneriler uygulanmadan 6nce insan kontrollinden gecer.

Modiil 3 — Yapay zeka destekli icerik analizi

Mevcut icerikleri taksonomiye gore etiketler, tekrarlayan temalari ve az kullanilan konulari gosterir, kategori ile
etkilesim arasindaki iliskiyi inceler. Yeniden kullanim 6rnegi: bir sektor raporundan LinkedIn carousel (5-7 slayt, ana
bulgular), 60 sn egitim videosu (kavram aciklamasi, tavsiye icermez), Instagram infografigi, e-biilten 6zeti ve
uzman degerlendirmesi taslaklari ¢ikarilr.
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Adim Yapay zekanin rolii Kontrol

1. Kaynak metin Onayli arastirma yayini girdi olarak verilir Yalnizca yayimlanmis, onayli metin

2. Ozet ve kavram cikarimi Ana bulgular, kavramlar, rakamlar kaynak ctimlesiyle Her rakam kaynak paragrafa baglanir
isaretlenir

3. Format taslaklari Kanal kurallarina gore 5 taslak Marka dili rehberi istemde sabit

4. Uyum kontrol listesi "Al/sat", hedef fiyat, getiri vaadi ifadelerini tarar Bulgu varsa taslak bloklanir

5. insan onayi = Arastirma + uyum + pazarlama onay!

Modiil 4 — Otomatik haftalik pazarlama raporu

Akis: (1) verileri topla = (2) dogrula ve dizenle (eksik glin, tanim tutarhiligi) - (3) énceki dénemle karsilastir > (4)
esik Ustl degisimleri isaretle - (5) rakip 6zetini ekle - (6) YZ gbzlemleri lret - (7) aksiyon 6nerileri - (8) insan
kontroll - (9) onayl raporu dagit.

07
Yapay zeka ve otomasyon firsatlari

Arac Avantaj Sinirlama UNLU SIGNAL'deki kullanim
Google Sheets  Ucretsiz, herkesin bildigi, Looker Blyuk veri ve siirim kontroliinde Pilot veri katmani, KPI s6zIugu, ajan
Studio ile dogrudan baglanti zayif cikti tablosu
Looker Studio  Google kaynaklarina yerel Sosyal platformlar i¢in gogunlukla Moddl 1 paneli
baglayicilar, paylasilabilir panel Ucretli baglayici gerekir; karmasik

modellemede yavas

Make Gorsel senaryo editorli, cok sayida Operasyon basina fiyatlama; Haftalik rapor akisl (Modiil 4)
hazir entegrasyon, orta maliyet karmasik hata yonetimi

Zapier En kolay kurulum, genis uygulama Hacim arttikca maliyet; cok adimli Basit tetikleyiciler (form - Sheets >
katalogu mantikta kisith bildirim)

n8n Acik kaynak, kendi sunucunda Barindirma ve bakim igin teknik Kurumsal dlcege gegiste tercih
barindirilabilir (veri yerelligi), esnek destek gerekir edilebilir; KVKK agisindan avantajli

kod dugumleri

Claude API Siniflandirma, 6zetleme, taslak Hallisinasyon riski; maliyet token Modul 2-4'teki siniflandirma, 6zet ve
(veya esdeger  Uretimi; JSON semali yapilandiriimis  bazl; veri gdénderimi icin sdzlesme gozlem taslaklari
LLM) Giktl ve KVKK degerlendirmesi gerekir

Onerilen baslangig yigini
Google Sheets + Looker Studio + Make + Claude API. Tam zamanl yazilim ekibi gerektirmez; bir analist ve haftada

birka¢ saatlik BT destegiyle pilot yirutilebilir VARSAYIM . Kisisel veri islenmez; yalnizca toplulastiriimis metrikler ve
kamuya aclik icerik meta verisi kullanilir.

Yonetisim ve uyum ilkeleri

e Yatirnm tavsiyesi yok. SPK, sosyal medyada yetkisiz tavsiye ve telkinlere karsi defalarca kamuoyu uyarisi yapti;
TSPB ve FODER de Agustos 2025'te benzer bir uyari yayimladi. YZ ciktilari al/sat yorumu, hedef fiyat veya getiri
vaadi iceremez.

izinli iletisim. 6563 sayili Kanun kapsaminda ticari elektronik ileti icin alicinin énceden onayi gerekir ve onaylar ileti
Yonetim Sistemi (iYS) lizerinden yénetilir; e-biilten akisi bu kurala gére tasarlanmali.

KVKK / GDPR. Panel kisi dlizeyinde veri tutmaz; GA4'te IP anonimlestirme ve cerez onay! (Consent Mode) birlikte
kurgulanir; Londra istiraki kapsaminda GDPR degerlendirmesi yapilir.

Telif ve platform politikalari. Rakip icerikleri saklanmaz ve yeniden yayimlanmaz; platform API'lerinin kullanim
kosullarina uyulur.

insan kontrolii. Hicbir YZ ciktisi onaysiz yayimlanmaz veya daditiimaz; onaylayan, tarih ve siiriim kaydi tutulur.
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Erisimden iliskiye stratejisi

Amac agresif Urlin reklami degil; gliveni, finansal okuryazarligi ve uzun vadeli izinli iliskiyi olculebilir
bir yolculuga baglamak.

1 FARKINDALIK 2iLGi 3 ETKILESIM 4 NiYET 5 iLiSKi

Reels / video / UTM'li baglanti - rapor indirme, hizmet sayfasi, izinli iletisim,
LinkedlIn icerigi acilis sayfasi e-bulten kaydi IES I REE ] CRM siireci

GA4: page_view - scroll session_start (utm) file_download - newsletter_sigfiapm_start - contact_request iYS onayi - CRM kaydi

Olciim mekanizmasi

o icerik - acilis sayfasi: Her kampanya tek amacli bir acilis sayfasina baglanir (6r. /icgoru/piyasa-notlari).

o UTM standardi: utm_source=platform, utm_medium=organic|paid|emaillevent, utm campaign=kampanya kodu,
utm_content=igerik_id. Baglantilar ortak bir Sheets sablonundan uretilir.

e GAA4 olaylari: page_view, scroll (%90), click (dis baglanti), file_download, form_start, form_submit,
newsletter_signup, contact_request; son ¢l anahtar olay (key event) olarak isaretlenir.

e E-biilten takibi: Kayit formunda gizli alanlarla UTM kaynadi saklanir; platformda "ilk temas kanali" alani olusur.

« is sonucuylailiski: iletisim talepleri CRM'de kaynak kampanya ile kaydedilir; icerik kategorisi bazinda "talep basina
icerik" ve "abonelik basina icerik" oranlari hesaplanir.

o lyilestirme dongiisii: Her 4 haftada huni asamalari arasindaki en biiyiik diisiis segilir; tek degiskenli test (CTA
metni, form alani sayisi, yerlesim) yapilir.

Uc¢ kampanya fikri
A - "Bir Dakikada Piyasa" B - "Arastirmadan Anlama" C - "Gelecegin Yatirimcisi"
Hedef kitle Bireysel ve yeni yatirimci (25-40) Nitelikli yatinmci, sirket Universite 6grencileri, geng
yoneticileri profesyoneller
Amac¢ Finansal okuryazarlik ve dizenli Arastirma guvenilirligini iliskiye Erken marka bagi ve isveren markasi
temas donustirmek
icerik konsepti  Haftalik 60 sn'lik kavram videosu Aylik sektor raporunun carousel +  Kampds etkinligi + "finans
(enflasyon, faiz, fon nedir) — uzman yorumu + webinar kariyerinde ilk adim" serisi + MT
tavsiye icermez formatlari programi hikayeleri
Kanallar Instagram Reels, YouTube Shorts, LinkedIn, e-bllten, site icgoru Instagram, LinkedIn, kampis QR,
UNLU THE CLUB sayfasi kariyer sayfasi
CTA "Haftalik Piyasa Notlari'na abone "Raporun tamamini indir" / "Programi kesfet" / "Etkinlik bildirimi
ol" "Uzmanimizla gorus" al"
KPI izlenme %, kaydetme, e-biilten Rapor indirme, form_start > QR taramasi, kariyer sayfasi
kaydi, abonelik basina maliyet submit, iletisim talebi oturumu, basvuru kaynagi
(varsa)
Stratejik katki Erisimi izinli iletisim tabanina ¢evirir ~ Uzmanhgi kurumsal iliskiye baglar  Uzun vadeli kitle ve yetenek hatti

Beklenen sonuc veya donlisim yuzdesi gercek veri olmadan tahmin edilmemistir; pilot sonunda ilk 8 haftanin verisiyle hedefler
belirlenir.
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Uygulama yol haritasi (30 gin)

Dort haftalik siire bir prototip ve pilot icindir; kurumsal dlcekte Uretime hazir bir sistem icin yeterli degildir.

Hafta

1- Arastirma

Gorevler

Kanal envanteri, veri kaynagdi

Teslimatlar

Veri haritasi, KPI

Kaynaklar

Analist; pazarlama

Bagimliliklar

Hesaplara salt-

Basari kriteri

Her KPI icin tek

ve mevcut haritasi, KPI s6zligu taslagi, sozIlugu v1, rakip ekibiyle 2 gorisme  okunur erisim tanim ve sahip
durum rakip karsilastirmasinin tablosu izni Uzerinde
tamamlanmasi mutabakat
2 - Analitik GA4 olay plani, UTM sablonu, Olgiim plani, UTM Analist + BT/web Site etiket 8 olayin test
altyapi Sheets veri katmani, Looker uUretici, panel vO ekibi (GTM erigimi)  yonetimi erisimi;  ortaminda dogru
Studio taslak paneli cerez onay tetiklenmesi
altyapisi
3:-YZve Rakip ajani kurulumu, igerik Ajan vO, siniflandirma  Make hesabi, LLM  Uyum biriminin 50 ornek igerikte
otomasyon siniflandirma is akisl, haftalik  istemi, rapor sablonu APl anahtari, uyum  YZ kullanim manuel etiketle
rapor otomasyonu (Make) gorusu onayl; KVKK =2%80 uyum
degerlendirmesi
4 -icgoriive  Bulgularin dederlendirilmesi,  Pilot raporu, ydnetici ~ Pazarlama ik 2 haftalik Ekibin en az 1
sunum Oneriler, panel ve ajan sunumu yOneticisiile 1 gercek veri karari panel
demosu, gelistirme listesi saatlik sunum verisiyle almasi
10

Ol¢iim cercevesi

Katman Soru Ana metrik Destek metrikleri

Erisim Dogru kitleye ulasiyor muyuz? Hedef kitleye erisim (platform Gosterim, izlenme, takipgi

tanimiyla, tek tip) artisl

Etkilesim icerik deger retiyor mu? Kaydetme + paylasim orani; ortalama

izlenme %

Etkilesim orani, yorum niteligi

Yonlendirme Kitle bize geliyor mu? UTM'li site oturumu Etkilesimli oturum, agilis

sayfasi performansi

iliski izinli iliski kuruluyor mu? Net e-bllten abone artisi Acilma, tiklama, ¢ikma orani

is sonucu Pazarlama is birimlerine katki

sagliyor mu?

iletisim talebi (kaynakli) Rapor indirme, kariyer

basvurusu kaynagi

Veri yonetisimi
Her metrik icin: tanim, kaynak, sahip, glincellenme sikhgi, kabul edilen sapma esigi. Panelde gercek veri, kamu verisi ve
ornek veri ayri etiketlerle gosterilir; tanimi degisen metrik icin trend gizgisi kesilir ve not dusulur.

1
Kaynaklar ve arastirma sinirlamalar:

Kaynaklar (erigim: Kasim 2026)

1. UNLU Yatirim Holding A.S., 2025 Faaliyet Raporu, KAP — kap.org.tr/en/api/file/download/4028328¢c9cc9d175019cdd974ad5701c
(icindekiler; Kurumsal iletisim ve Pazarlama s. 108)

2. UNLU Yatirim Holding A.S., 2024 Faaliyet Raporu "Yatirim diinyasinda giiven k&priisii", KAP —
kap.org.tr/en/api/file/download/4028328c950ba8c7019580ba7f8a584e (7 ofis + NY/Londra; Piapiri: 17 tniversite, 12 bin 6grenci, 3
festival; Kurumsal iletisim ve Pazarlama s. 66)

3. UNLU & Co, 2023 Faaliyet Raporu — unluco.com/assets/unlu__co/upload/files/unl_frat_2023_tam-3614.pdf (UNLU THE CLUB toplam
izlenme 393.240)
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4. UNLU & Co, Tarihge sayfasi — unluco.com/about-us/our-history/ (menii yapisi, 2017 UNLU The Club, 2024-2025 gelismeleri, e-biilten
formu)
5. UNLU & Co basin biilteni, "UNLU The Club'a Stevie'den prestijli 6dil" (2022) ve 2023 ilk yari sonuglari biilteni (Globee/Stevie &diilleri)
6. UNLU Menkul Degerler, "Yurt ici / Yurt Disi Piyasalarda Bugiin" biiltenleri — hedeffiyat.com.tr arsivi
7. EMIS sirket profili, UNLU & Co (kurulus 1996, istanbul)
8. Gedik Yatirim — gedik.com/youtube (seri konseptleri), gedik.com/hizmetler/arastirma-ve-analiz (rapor tlrleri, bllten kapisi),
gedik.com/bizi-taniyin/hakkimizda/gedik-yatirimin-hikayesi (2023 site yenileme)
9. Ak Yatirim — akyatirim.com.tr/arastirma.aspx (arastirma kapsami); KAP faaliyet raporlari (Akbank istiraki, 1996)
10. PhillipCapital — Foreks / Milliyet Uzmanpara gtinliik bilten yayinlari (2026); phillipcapital.com.tr model portféy PDF'leri; TradingView blog
(17.09.2024); Bloomberg HT, "PhillipCapital, hissede komisyonu sifirladi" (27.07.2026)
11. SPK sosyal medya uyarilari (Bloomberg HT 12.04.2018, Milliyet Uzmanpara 21.12.2018); TSPB-FODER agiklamasi (Capital, 07.08.2025)
12. 6563 saylill Kanun ve ileti Yonetim Sistemi — ticaret.gov.tr; iys.org.tr
Sinirlamalar

UN

2024 ve 2025 faaliyet raporlarinin Kurumsal iletisim ve Pazarlama béliimleri otomatik metin cikariminda
erisilemedigi igin talimatta verilen rakamlar dogrulanamadi; sunumdan 6nce PDF'in ilgili sayfalarindan teyit
edilmelidir.

Kurumsal internet sitesi ve rakip sitelerin ana sayfalarina dogrudan erisim bu ¢alisma ortaminda kisitliydi; gézlemler
erisilebilen alt sayfalar, arama sonugclari ve Uglincu taraf yeniden yayinlarina dayanir. Site Subat 2026 yenilemesi
bagimsiz olarak dogrulanamadi.

Sosyal medya hesaplarinin takipgi, etkilesim ve yayin sikligi verileri toplanmadi; kanal degerlendirmesi niteldir.
GA4, Google Ads, CRM ve e-bulten verilerine erisim yoktur; panel ve ajan demolarindaki tim sayilar érnek veridir.
Rakip degerlendirmesi pazarlama uygulamalarina odaklanir; is modeli, pazar payi veya finansal performans
karsilastirmasi yapiimamistir.

Hukuki cerceve bilgi amachidir; uygulama éncesinde UNLU & Co uyum ve hukuk birimlerinin degerlendirmesi
gerekir.

Ekler (ayri teslimatlar)
C - UNLU SIGNAL etkilesimli dashboard prototipi (HTML, DEMO DATA) - D - Rakip istihbarati Ajani demosu (HTML,
kurgusal kayitlar) - B - Yonetici sunumu - E - Sunum konusma metni
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